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STORE DESIGN

FSCRITORIO DE DESIGN CRIA “"ARARAS" |

SPECIAIS - QUE UNEM

FUNCIONALIDADE E BELEZA E AGREGAM CH ARME E ES |}1|,S“JI.-."-L: [.‘(_}_l,-‘\.
F REACENDEM A DISCUSSAO POR UM LAYOU DE LOJA PERFEITO

Se vord acredita que araras, cabides e displays sao ilens
meramente funcionais ¢ gue ndo podem contr ibuin

{ou estragar) o visual da sua loja, entio precisa rever

s sels coneeitos, O esildio de I.I'-\."‘\J::.'” 4+ Tong Tong,

que acumula projetos para restaurantes, hotés, escrilinns
e restdéncias, eriou espectalmente para um varejisia

de Toronto, wo Canadd, as Les Adles Noires — um tipo

de “arara’ (R FOUPEs & Oulros ariigos que s destucam

pela flexibilidade. funcionalidade e wreveréncia do progeta
Usando barras de ago sobdado as "clothimg racks” s versitens

e divenidas ¢ muostrum gue pode haver muita belesa no

-I . !
s ismce dhin CoMnjuaries |'.!'.-.'||q.- beanc + cfisio de concreio
Tilpl{EY

vidrificado, fitas pretas de alta xagao ¢ thos de metal também

= e 1 w T 3 e 1 ali=
firagn preto, § riando arams minimalistas que, com o eleil e lur

¢ soimbira, acahararn | riando todi uma a atmosfera tndimensional,

oy e e
vs formas personaliziveis poden st maldar s necessicides

e ¢ |l.|.| clicnite. a I"'”li' deis ;-..|;||__--. |!:.|._'p\':'.||-.'|'|[|.".~i I.klll.' g li:u,;:.m
& |l.|||.'-.
0 desenhao final do item & determinado pelo cliente, que pode
dterar o lavout das racks de acordo com as Suas necessidades
permitindo. inclusive, a renovag dov espage a cadu troca de

colecin. [sso sem COmpromeLer | gualidade do produto

Je sem a necessidude de parafusos ¢ outras paralernalias,
i 1

AMBIGUIDADE

L 3
“Estava tentando criar algo
que fosse mais do que um
trilho pendurado sobre msdas
ol i sesten de parede”,
diz o diretor da +TongTong,
John Tong. Inspirado pela
simphicidade do desenbo

¢ da cor, as hinhas podem

S COMMLUNECAT ¢m Lris
dimensies, brincando

com a percepedio capacial

¢ volumétnica do produto,

0 acabamento preto fosco
scentua a ambiguidade
espacial das formas, que
oscilam entre o bi e o 1n-
dimensional. “Essa percepgio
confusa da realidade pode
ser manipulada pelo jogo

de luz e sombra sobre

o tragado, mas quando

NOCE SE MOVE PEGRImio

a0 rack ou pendura alguma
coisa nele, o volume
assumicho se desenroln

da perspectiva”, afirma Tong.
“Les Adles Moires ¢ a
EXPressio em rances par
"@SAS MEEras’, ¢ 150, pard
i, € uma reaio 3 forma
COMIO E550% COISES PUTECen
s mover quando vocé anda
ao =¢u redor. Eles nio vibram.
s 1Em a levera de asas”,
pondera o criador.
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VIENOS EMAIS
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Adém delas, o kit imelun wm
eapelho de corpo imteiro, wm
aparador de parcde com' prateleira
e vicirds, W ¢ .'-I|I|‘.l|'|il'|'|L'!I':l|.'\- quic
pode ser i fixado mo teto e oito
prateleiras independentes, que

o slemy ser reconh :_'I.LI'::L!.h de
infinitas maneiras., As unidades
autanomas possuwen, amda,

peis de horracha ¢ '.'l:li:l-l.']iu|l:|.|_"-.
de parede. Todas as putrtes,

por natureza. sa0 ajusiEavens a5
parcdes ou superficies solidas,
som & necessidade de |ﬁ.u.‘|l'1m'-~.
Gl (puatlquier [errimenta pan
fixacio. E esse é o "pulo do gat’o
que permite a alteragdo do seu
desenho, sem forga fisica, sujeira
il -.1|.'*~|'ll.']l.fil.']l.l e lempao “Esse
projelo estid tormado algo muito
banal ¢ comum em algo especial”,
acredita Tong, enfatizando a
valorizagdo o seu produto.
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“Lom certeza ¢sse produto gerard muita
curiosidiade e mteresse devido sua fomma
invadora ¢ flexivel, aspectos esses muito
importanics num projeio de layoul de
varejo', avalia responsivel pela drea de

| ol de Varejo da Provar F'u"__':':ml.:

e Administragdio de Yarejo da Fundagio
Instituto de Administragao (FIA ) = Giongio
Chpesa, 0 desafio serd combinar sua 'l'll'--\.*-l". |
utilzacio em diversos ambientes, espacos, ()
ponto forte estd nas formas personalizdvens
que podem se moldar 35 necessidades de cada
cliente, I.'-III'II.!t"'r.'. LE |_-~.|1._'|_'|_||ix;_|_

Chiesa explica gue os equipamenios
utilizados no interior da loja devem ser
posicionados de mancira a oferecer ao
consumidor mars informacio sobre o

seu produte. E o posicionamento correto
desses iens contribu para o consumidor
“conseguir visualizar, inclusive, a

WCOLRERNEPLNS T CL0 enlre ox I"rl"'l.lllll'l""l-. £y LR )
deixa mais proximo da decisio de compra
03 lavouwt da loga deve favorecer aos
.|-.|1.._'..;|| % Sensonas & lunciomnas do [N

de venda. As veres i loja fica uma "obra de
arte”, mas o operacional hea prejudicado
Peve existir um equilibng entre o design.

a belesa, ¢ a operacio do ponlo, aié

mesmo porgue hoje a loja € o lugar onde o
consumidor degusia o produto, ressalia ele,
pontuando que para o chente “nada subsnim
o prazer da compra presencial”

Fara tamo, ele aposta no Nuxo logistico

para que o produtos encontrem o cliente
caminho oposto so utilizado pelo marketing,

que leva o cliente ao produto, "0 layout de
varejpo serd sempre um vendedor imvisivel

& silencioso (U Prestari o Servigo e
atendimento ao Chiente desde a entrada na
:.l'lln.l. duranie sua |"'i.'||||;.|||:'r|-\.'-| [REE HIVErsns
fins ate sua saida, demxamdo uma magem

i sua imente de todo o |'|:'|_'|._'|_'--m,| oranhca
Chiesa, 0 varepista deve ter a opgalo,
inclusive, de modificar o layour da loja de
acordo com a mudanga no perhl dos clientes
U DCOITe durante o dig

E esse ¢ um dos principais atrativos da

Les Arles Momres, gue usa o design pera
ressallar o seu PRI € contriba PAEd

facilidade da .'-|u-|_||;_'|-_| WHEATH] ||'~|:'.
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